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. DEMOS

. Planung

. Verortung von potentiellen WahlerInnen-
Gruppen



AK-Wahl 2014
DEMOS

DEMOS — demobilisieren, mobilisieren,
stabilisieren

. Mobilisieren 2009 gut gelungen —
Bekanntmachung der Wahl, BRs, Verteilaktionen

. Demobilisieren bewusst ausgespart

. Stabilisieren - ebenso zentral wie mobilisieren



AK-Wahl 2014
Erkenntnisse aus Analyse

Die Analysen der vergangenen Wahlkampfe
zeigen:

Wen will ich erreichen? Zielgruppen
Wo erreiche ich sie? Verortung
Wie erreiche ich sie? Kanale/Instr.

Womit will ich sie erreichen? Botschaften
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Mobilisierung

Moobilisierung fallt leichter, wenn die Leute wissen:
> wissen, worum es geht

> wissen, wer ich bin

> meine Anliegen teilen

> wissen, was sie tun sollen
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Vertretungswahlen

Herausforderungen bei1 Vertretungs-wahlen

« gibt's Awareness? => AK? Wahl?
Wahlberechtigt? Fraktionen?
« gibt’'s Involvement? => AUGE? UG? ,,Griine™?
Themen? Personen?

« gibt's Problembewusstsein? => Arbeitszeit?
Mindestlohn? Burnout?



AK-Wahl 2014
Bausteine

Bausteine zur Wahlkampfstrategie:
- sich selbst keonen

« WabhlerInnen kennen Analyse

~ Umfeld und Gegenerlnnen kennen

« relevante Themen auswihlen e ——— —
Strategie-

. passende Botschaften formulieren - Entwicklung

« klare Positionierung finden

« Instrumente & Kanéle auswihlen g qemen

« Ablaufplan / Dramaturgie entwickeln Planung



AK-Wahl 2014
Todos

: Ausblick / mégliche Todos:
« Analyse-Phase
. Selbst-, SWOT- und Umfeld-Analyse
~ Meinungsforschungen
Strategie-Phase

« Ziele & Zielgruppen
~ Themen & Botschaften
- Positionierung

« Malknahmen-Phase

« Kreativworkshops und/oder Agentur

« Zeit- und Budgetplanung
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Sinus-Milieus
Instrument fiir das strategische Marketing und Tool
tir Mediaplanung

Ergebnisse aus 3 Jahrzehnten
sozialwissenschaftlicher Studien

Abbild der gesellschaftlichen Strukturen und ihrer
Verdanderung

Basis-Zielgruppen fiir Marketing
Erweitert um ,,politisches Marketing*

Weltweit in 18 Landern
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AK Wahl 2014
Sinus-Milieus

. Sinus-Milieus fassen Menschen zusammen,
die sich in Lebensauftassung und
Lebensweise dhneln

he Grundorientierung, Werte

her Lebensstil, Geschmack

5 Ahnliche Kommunikationsstrukturen
5> Ahnliche Wohnumfelder
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Sinus-Milieus
Basis fiir Hypothesenbildung Osterreich

- >250 qualitative Interview- und
Fokusgruppenteillnehmerlnnen

>30.000 quantitative Interviews

Sekundarmaterial (European Values Survey,
Jugendstudien, OECD Studien, Statistik Austria,
BMASK

Expertlnnen-Gespriche

Erkenntnisse aus Milieu-Updates vergleichbarer
Lander
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Stnus-Milieus
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Sinus-Milieus
Konservative

Konservative (6%) nicht erreichbar fiir uns, eher fiir
Benita als Prasidentin mit Herz

> Stadtischer Bereich, mittlere bis hohe
Emmkommensgruppe

» Durchschnitt 55 Jahre
s GroBburgerlicher Lebensstil, Kirche

> Kleine Zeitung, OO und Salzburger Nachrichten,
Kurier, Osterreich, Furche, Gewinn
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Sinus-Milieus
Traditionelle

Traditionelle (15%), wenn noch nicht in Pension,
dass fiir FSG und eingeschrénkt fiir FA erreichbar

Orte <5.000 Einwohnern, tendenziell NO/OO
Das Milieu mit dem niedrigsten Einkommen
Landwirte, ArbeiterInnen (wenn noch berufstitig)

OO Nachrichten, Kronen Zeitung, Osterreich,
Kurier, Die ganze Woche, ORF-Nachlese



Sinus-Milieus
Etablierte

Etablierte (9%), erreichbar fiir FSG und OVP,
eventuell schwarz-griin

> Wien, aber auch teilweise mittelgrof3e Stadte
s Das Milieu mit dem hochsten Einkommen
s Durchschnitt 44 Jahre

> Traditionelles Management, Selbstandige, freie
Berufe

> Familie, Cabrios, Tennis

> Wirtschaftsblatt, Presse, Standard, Salzburger
Nachrichten, Trend



Sinus-Milieus
Performer

Performer (9%) - ,,Leistungstrager® - individuelle
Leistung, Effizienz und Erfolg haben erste Prioritat

> Stadtischen Milieu — Schwerpunkt Wien
> Obere Einkommensklasse
» Durchschnitt 37 Jahre

> Selbstiandige, Oberes, modernes Management —
FDP

> Espresso-Maschine, Loft, BMW. Trendsport

> Presse, Heute, Standard, Kurier, Krone, Wienerin,
Internetkompatibel



Sinus-Milieus
Biirgerliche Mitte

Biirgerliche Mitte (15%) leistungs- und
anpassungsbereiter Mainstream, Riickzug 1ns
Private, traditionelle Rllenverteilung

> Eher landlich, deutlich unterrepriasentiert in Wien

» Hoher Anteil an FacharbeiterInnen, mittlere
Einkommensklasse

» Durchschnitt 49 Jahre, Kinder aus dem Haus

> Skoda, Eigenheim, Heimwerken, Wandern,
Familie, Musikantenstadl

> Kleine Zeitung, Kronen Zeitung, Osterreich,
Kurier, Gusto



Sinus-Milieus
Adaptiv-Pragmatische

. Adaptiv-Pragmatische (10%) - junge
Konventionelle, Bediirfnis nach Verankerung

> Landliches Umfeld, kleinere Stadte

s Qualifizierte ArbeiterInnen bis mittlere
Angestellte, 2 Einkommen, junge Paare bzw. junge
Familien

» Durchschnitt 35 Jahre
> lkea, VW, Mountainbike, Kino, Spielkonsole

> Heute, Osterreich, Kronen Zeitung, Kurier,
Seitenblicke, Internet (Info, Downloads etc.)



Sinus-Milieus
Hedonisten

Hedonisten (11%) Spaligesellschaft mit Underdog-Getiihl,
unpolitisch

> Wien und groflere Stadte

> Angestellte ArbeiterInnen, Personen in Ausbildung,
Emnkommen durchschnitt bis leicht unter Durchschnitt

> 36 Jahre Durchschnitt

» Fitness-Studio, Energy-Drinks, Party-Machen, Casting-
Shows und ,,Satuday-Night-Fever*

» Piercings, Tattoos, Skaten

5 Salzburger Nachrichten, Kleine Zeitung, Osterreich,
maxima, Internet: spielen, chatten, shoppen



Sinus-Milieus
digitale Individualisten
Digitale Individualisten (6%) pragmatisch, weltoffen
Grobere Stadte

Alle Berufsgruppen, auller ArbeiterInnen und Landwirte,
leicht iiberdurchschnittliches Einkommen

Durchschnitt 26 Jahre
Mobil, flexibel, vernetzt

Freitag, Bionade, Apple, technische Gerite,
Trendsportarten, Chillen, Wellness

Presse, Heute, Salzburger Nachrichten, Osterreich, Wiener,
Falter, hohe Internetpriasenz, Chatten, Posten



Sinus-Milieus
Postmaterialisten

Postmaterialisten (9%) politisch interessiert
Keine regionalen Schwerpunkte

Angestellte, BeamtInnen, Einkommen durchschnittlich
bis leicht iiberdurchschnittlich

43 Jahre im Durchschnitt

Soziale Fragen, Umwelt, Gerechtigkeit, Gleichstellung,
Pazifismus

Intellektuell, gebildet, vielseitig interessiert
GEA, Fairtrade, Tee, Al, Ofen, Fahrrad

Standard, Salzburger Nachrichten, Presse, Kurier,
Falter, Profil, Internet: Recherchen



Sinus-Milieus
Schnittmengen

Postmaterielle haben Schnittmengen mit:

« Birgerlicher Mitte

« Etablierten, Performern
x Adaptiv-Pragmatischen
. Digitale Indivdualisten
x Performern

x Adaptiv-Pragmatischen
« Hedonisten

> Mediennutzung: Standard, SN, Presse, Kurier, Osterreich,
Falter
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